Crisis y cultura del miedo:
de Wall Street a Main Streef

Nattie Golubov™*

Este breve ensayo es una reflexién acerca de cémo el miedo puede
estudiarse desde la critica cultural si se le contempla no sélo como
una disposicion psicoldgica o reaccién a una amenaza identificable,
sino como una economia afectiva que sostiene los vinculos sociales
de una colectividad especifica. A partir de la idea de que las emo-
ciones no pertenecen de manera exclusiva al individuo y su mundo
interior, ni son respuesta espontdnea a una influencia exterior a éste,
recupero la propuesta de Sara Ahmed de que las emociones circulan
y se encuentran distribuidas en los campos sociales y psiquicos, por
lo que implican una relacién entre sujetos y objetos en tanto que los
afectos se adhieren a objetos materiales e inmateriales y a signos que,
conforme circulan social y discursivamente, acumulan valor afectivo.
En una analogia con el fetichismo de las mercancias, Ahmed propone
que las emociones “aparecen en los objetos, o incluso aparecen como
objetos con una vida propia, por medio no sélo del ocultamiento de
las maneras en que son conformadas por la historia, incluyendo la
historia de su produccién (trabajo y tiempo laboral), sino también
por medio de su circulacién e intercambio” (2004:121). Entonces no
se trata simplemente de esbozar una economia psiquica del miedo,
ubicada en el sujeto, sino de identificar una economia de los afectos
que es social y material. La crisis econémica del 2008, asi como las
reacciones que suscitd, es ejemplo de como las crisis son produci-
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das como crisis incluso cuando tienen origenes verificables; esto es,
para citar a Ahmed, “el anuncio de una crisis interpreta ese hecho/
figura/acontecimiento y lo transforma en un objeto fetiche que lue-
go adquiere vida propia, en otras palabras, puede transformarse en
fundamento para declarar la guerra contra aquello que se lee como
la fuente de la amenaza” (2004:133), que en el caso de la crisis eco-
némica —en donde la amenaza no provenia de afuera—, result6 ser la
avaricia de unos cuantos que puso en riesgo la bisqueda de felicidad
de la mayoria, felicidad que, como ha observado Asish Nandy, en
tiempos recientes ha dejado de ser un estado mental para convertirse
en “una calidad de vida objetivada, medible, que puede alcanzarse”
(2009:292).

El libro intitulado 7he Ultimate Suburban Survivalist Guide (Guia
Sfundamental del sobreviviente suburbano), publicado en 2010, abre
como sigue:

¢Tienes una permanente sensacién de ansiedad, como si nuestro mundo
moderno estuviera sobre terreno resbaladizo? ;Tienes la sensacién de
inquietud de que Wall Street se estd derrumbando bajo el peso de prés-
tamos incobrables y malas decisiones y que estd llevindose tu trabajo
consigo? ;O quizd sientas que nuestra sociedad se estd deshaciendo por
las costuras y que nuestra civilizacién podria realmente desmoronarse
y colapsarse?

No estds solo. Muchas personas estin preocupadas. De hecho, hay
un creciente movimiento de personas que se estin preparando para el
fin del mundo tal y como lo conocemos [...]

Yo también quiero estar preparado. Pero estoy cémodamente ins-
talado en un estilo de vida del siglo xx1 y no quiero renunciar a él. S¢
que lo mds probable es que mi familia y yo suframos algin desastre que
cambiard nuestro estilo de vida y quizd incluso detenga los engranajes de
la civilizacién. No s6lo me refiero a los incendios de casas individuales
o inundaciones que afectan algunos barrios. Me refiero a cambios a
nivel social y nacional, un derrumbe econémico, una crisis energética,
el terrorismo, e incluso una plaga.

Un desastre podria ser una variedad de cosas, provocado por el hom-
bre o natural. Si creo que el imperio estadounidense estd en declive, y
que podria estar al borde de un cambio catastréfico. Ahora, creo que no
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ocurrird de golpe. Tampoco creo que se hunda nuestra civilizacién sin
dar batalla. En el peor de los casos, creo que habrd un periodo inicial
de pdnico seguido por un intento de recuperacién y un regreso a la
normalidad, y luego otra espiral descendiente. Roma no desapareci6 de
la noche a la manana, y tampoco lo hard el mundo occidental actual.
(Brodrick, 2010:xi-xii).

Por si fuera poco, a los desastres mencionados Brodrick suma
el cambio climdtico, los desastres naturales, las crisis alimenticias, el
terrorismo, el cierre de grandes secciones de la red de suministro de
electricidad y los disturbios sociales.

Vale la pena detenerse un momento en esta cita. Primero, pode-
mos suponer que por la naturaleza del libro, el lector implicito
de Brodrick es esa figura favorita de la campana presidencial esta-
dounidense del 2008, el plomero Joe, fetichizado por John McCain
(candidato del partido Republicano) como habitante de otra cons-
truccién politica conocida como Main Street.' Todas las catdstrofes
enumeradas tienen referentes histdricos mds o menos cercanos: el 11
de septiembre, las inundaciones de Nueva Orledns, las epidemias del
siday del AHIN1, aqui biblicamente transformadas en plaga, los dis-
turbios de 1992 en Los Angeles, el cierre de redes eléctricas del 2003
que dejé sin electricidad al noreste estadounidense, y finalmente la
crisis financiera del 2008, una serie de acontecimientos cuya suce-
sién podria sugerir que los estadounidenses viven en un permanente
estado de emergencia, acechados cotidianamente por catdstrofes que
al parecer no pueden predecir ni controlar y de las que tampoco son
responsables: en ningiin momento el autor establece el vinculo po-
sible entre la politica, la economia, el ejercicio de la ciudadania y un
estilo de vida basado en el consumo que en la mayoria de los casos se
sustenta en el crédito. Nétese también que no expresa preocupacién
por el bienestar del pais o de la nacién, sino por si mismo, su familia
y su estilo de vida: sus lealtades son claras, y aunque supone que sus

I Durante la campana el plomero Joe se transformé en un estereotipo de la clase media
estadounidense, mientras que Main Street suele referirse a la calle principal de cualquier
ciudad estadounidense pequefia, habitada y transitada por la clase media, por lo que sim-
boliza sus valores y creencias.
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temores personales pueden ser semejantes a los de otros, al parecer
se combaten individualmente. Tal como indica (Bauman, 2007:34),
en la cultura de la autoayuda y de la confianza en uno mismo, cada
uno de nosotros ha de usar sus propios recursos para protegerse y
sobrevivir a una catdstrofe.

Otro punto importante es que la ansiedad es permanente, no
una reaccién inmediata y pasajera a un acontecimiento especifico,
lo que confirma que, como dice Barry Glassner, en Estados Unidos
hay una cultura del miedo que satura el espacio social por medio de
mecanismos que lo producen, desde los medios de comunicacién, las
series de televisién y peliculas sobre invasiones extraterrestres, muer-
tos vivientes, vampiros y apocalipsis, hasta los discursos politicos e
incluso las medidas disefiadas para mitigarlo, pero cuyo efecto es
contrario a su intencién. Piénsese en el sistema de colores introduci-
do después del 11 de septiembre por el Departamento de Seguridad
Nacional para indicar a la ciudadania los diferentes niveles de peligro
que seguramente iban acompanados de un aumento de ansiedad, o
en la ley Patriot, cuyo impacto fue el de limitar las libertades ciuda-
danas que fundamentan el concepto estadounidense de democracia,
tan preciado para su identidad nacional. Ambas medidas vuelven las
amenazas mds verosimiles —aunque no mds probables—. Este contex-
to hace que los estadounidenses sean muy susceptibles a la sensacién
de inseguridad y vulnerabilidad, que deriva tanto de la percepcién de
amenazas reales e imaginarias como de la falta de confianza en las insti-
tuciones que supuestamente protegen a la ciudadania, cuyas funciones
en algunos casos se han privatizado, ya sea en el rubro de la salud o
de la proteccién civil, ademds de la infinidad de seguros de todo tipo
disponibles en el mercado.

Diversos autores explican esta cultura del miedo particularmente
estadounidense de diversas formas: algunos, como Stearns, la ubican
histéricamente como consecuencia del temor de los primeros coloni-
zadores al “otro”, generalmente asociado a las minorias de todo tipo,
aunado al imaginario biblico milenarista de la cultura evangelista
protestante (Stearns, 2006); para otros, como Glassner, es resulta-
do de la manipulacién medidtica que exagera los riesgos y peligros
cotidianos, desde el road rage hasta la peligrosidad de los hombres
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afroestadounidenses. Brian Massumi, por su parte, sugiere que el
asesinato de John E. Kennedy fue un parteaguas porque a partir de ese
acontecimiento inesperado resulté imposible imaginar colectivamen-
te el regreso a una edad dorada pues el peligro ya no estaba afuera sino
adentro del territorio estadounidense, y en adelante el enemigo no
era tan ficilmente identificable. En palabras de este autor, “un ene-
migo no especificado amenaza con aparecer en cualquier momento y
en cualquier lugar del espacio social o geogrifico” (1993:11).

En este trabajo simplemente quiero esbozar una posible lectura
del pdnico que despert6 la crisis econémica especificamente, pues me
parece que en el imaginario social la crisis cristalizé varias tendencias
sociales, culturales y econémicas de origen diverso pero entrelazadas
de maneras complejas, de tal forma que generaron una sensacién de
hiperrealidad, literalmente una pérdida de referentes que para mu-
chos se materializ6 en la pérdida del hogar y el desorden en la vida
cotidiana: dos millones de estadounidenses perdieron sus casas en
2008, 2.8 millones més en 2009. Quiero proponer que la crisis le
demostré al plomero Joe que Wall Street y Main Street estdn inextri-
cablemente vinculadas entre si precisamente por medio de ese bien
preciado que el autor del libro de autoayuda teme perder: su estilo
de vida. Ademis, la crisis econémica puede interpretarse como un
colapso de una metanarrativa preciada para los estadounidenses y
del poder significante de los signos de la sociedad consumista, una
sociedad que, por una parte, opera bajo el supuesto de que habra
continuidad entre el ahora y el futuro, lo que le permite vivir a cré-
dito, y por la otra, intenta blindarse contra futuras catistrofes por
medio del consumo de productos que prometen seguridad. La crisis
no s6lo exhibié la precariedad de la vida privada a la mirada publica,
sino que eliming la posibilidad de confiar en la continuidad entre el
presente y el futuro.

Pero ademds de mostrar la interconexién entre el capital financie-
ro y el consumismo, la crisis también dejé en claro la brecha econé-
mica entre Wall Street y Main Street, la creciente polarizacion de las
clases en Estados Unidos. Desde 2007, 1% de los hogares (corres-
pondiente a la clase alta) tenfa 34.6% de la riqueza privada, mientras
que 19% (perteneciente al estrato de profesionistas, administradores
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y pequefios comerciantes) tenfa 50.5%. Esto significa que 20% de
la poblacién poseia un notorio 85% de la riqueza privada, y 80%
se repartia 15% de la riqueza remanente. En términos de riqueza
financiera (que equivale al patrimonio total personal menos el valor
de la casa propia), 1% de la poblacién, la clase alta, se quedaba con
una tajada atin mayor de este tipo de riqueza, 42.7% de la misma. Es
también interesante notar que mientras en 1980 los altos directivos
de las corporaciones estadounidenses mds importantes ganaban 42
veces més dinero que un trabajador promedio, en 2001 la diferencia
entre ambos fue de 531 veces. Quiz4 la cifra mds impactante sea ésta:
de 1980 a 2005, mds de cuatro quintas partes del incremento en los
ingresos estadounidenses terminé en las manos del 1% mis rico de
la poblacién.

En un pais consumista, los estilos de vida no son simples patrones
de consumo destinados a la reproduccién cotidiana sino poderosos
sistemas semidticos que determinan el estatus social y las identidades.
Como sefala Dunn (2008:122), un estilo de vida funciona como ve-
hiculo para la identidad porque, por una parte, ofrece recursos para la
autodefinicién, y por la otra, determina la identidad social y cultural
al brindar indicadores externos que nos ubican social y culturalmente
ante los demds. Las tarjetas de crédito que facilitan el consumismo
también son signos que portan mensajes, se perciben como una cer-
teza para el futuro, crecen y se nutren con base en un futuro en el que
se puede confiar y la expectativa de que serd mejor que el momento
actual, aunque paradéjicamente se vive a crédito precisamente por-
que esto permite la satisfaccién inmediata del deseo. En este sentido,
las compras son preventivas: en palabras de Massumi (1993:9), son
“un seguro contra la muerte”, si no real, al menos simbdlica y social.

Las mercancias, en tanto objetos, no nos hablan por si mismas:
adquieren sentido cuando forman un conjunto, un encadenamiento
de significados mds que una coleccién arbitraria de signos discretos
y aislados. Asi que podemos interpretar los estilos de vida como una
mercancia que, en palabras de Massumi,

nos dota de cualidades identificables. Registra nuestro género, nuestro
estatus social, nuestros rasgos caracteroldgicos [...] La mercancia susti-

246



tuye nuestra existencia [...] Nuestra identidad especifica (el contenido
que es nuestra identidad o yo) es la suma total de nuestras compras
[...] Compramos y compramos hasta que morimos. Estamos en caida
libre, sostenidos por fragiles tarjetas de crédito. “Shop till you drop” es
nuestro lema. Sabemos que estamos vivos —o al menos en un estado
de animacién suspendida por la tarjeta de crédito— siempre y cuando
compremos. “Compro y luego existo” (1993:7).

Con la crisis, este estado de animacién suspendido se colaps6 y
el miedo también se transformd, porque en una situacién normal el
motivo del miedo es virtual en tanto estd motivado por lo que podria
pasar en un futuro impredecible, y es esta percepcién de la amenaza,
mds que su probabilidad, lo que genera angustia. Con la crisis, esta
virtualidad se hizo realidad y el miedo ya no radica en el futuro sino
en el momento actual.

Como las mercancias son constitutivas de las identidades, el
bienestar personal estd intimamente vinculado con su posesién y
conservacidn, asi que no debe sorprender que el miedo sea intenso
cuando corre peligro el estilo de vida. Ademds, paradéjicamente, la
intensidad del miedo se mitiga con el consumo de bienes y servicios
que en teorfa protegen al individuo en la vida cotidiana: automdviles
con sofisticadas alarmas, comunidades enrejadas, cimaras de vigilan-
cia, policias privadas, seguros de todo tipo, programas de antivirus,
complementos alimenticios: todas mercancias que hacen el trabajo
ideolégico por excelencia al borrar la fuente de la ansiedad por medio
del fetichismo de los bienes, porque en palabras de Baudrillard, “la
opulencia, la afluencia, no es mds que la acumulacién de signos de
felicidad” (2009:11). Ademis, no hay que minimizar el efecto de los
medios, que cotidianamente ofrecen una plétora de situaciones —en
ocasiones de alcance global— que suelen exagerar las probabilidades
de las calamidades, porque como senala Simon Cottle, las crisis “tan-
to se conforman de varias maneras en los medios de comunicacién
como son comunicadas por ellos” (2009:2).

Teniendo en mente el poder de los medios para constituir una
crisis al reportarla, son interesantes las intervenciones de algunos edi-
torialistas que han comentado el efecto de la crisis en los habitantes
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de Main Street, normalmente asociados con las llamadas hipotecas
“subprime” pues tenfan mucho mds riesgo de incumplir sus pagos
dado que son estadounidenses con pocos recursos econémicos. Si
por algo se recordard esta crisis —a diferencia de muchas otras que
no han dejado huella en el imaginario social e histérico— es por los
desalojos y el desempleo: recordemos que se trata de una sociedad de
propietarios donde las casas no son sélo una vivienda sino simbolos
del éxito y un hogar, un lugar seguro y privado. En tanto que mer-
cancfa, la vivienda también lleva a cabo funciones materiales y cul-
turales para los miembros de un grupo. Es por esto que las imagenes
mds perdurables de la crisis econémica son los objetos abandonados,
en desuso: casas deshabitadas con ventanas tapiadas, jardines des-
cuidados, refrigeradores arrumbados, objetos todos vaciados de sus
significados normales que indicaban bienestar, que en el momento
de la crisis se ubican en otro contexto y son resignificados como
basura y desecho, simbolo a su vez del consumidor fallido y de la
precariedad del bienestar. Estas imdgenes intensifican la ansiedad del
estatus. Si tenemos en cuenta que el propio éxito y bienestar se juzga
en comparacién con el de otros y que la clase media ha perdido te-
rreno, su grupo de referencia ya no es la clase de arriba a la que aspira
unirse, sino la de abajo, de la que intenta distanciarse.

Lo que resulta interesante de los comentarios que invocan una
inminente lucha de clases por el alto nivel de desempleo y endeu-
damiento de la poblacién y el concomitante enriquecimiento de
una minorfa, es que en ningiin momento se responsabiliza a los
consumidores por su propio infortunio: son victimas pasivas de Wall
Street, se les representa como individuos desamparados sin capaci-
dad para gestionar —regular y administrar— sus propias vidas pese a
que el poderoso discurso de la mercadotecnia ahora los construye
como “consumidores soberanos” (Du Guy, 1996). Esta sensacién de
desamparo puede explicarse porque, por una parte, la clase media es-
tadounidense se aferra a la expectativa de que su futuro debe y puede
ser materialmente mejor, lo que supone que apuesta por un futuro
que es predecible, pero la crisis demostré que nada ni nadie gobierna
la actividad financiera que sostiene el endeudamiento en el contexto
global del “capitalismo desorganizado” (Lash y Urry, 1998). Si el
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gobierno es incapaz de proteger a su ciudadania, no debe sorprender
que aumente su sensacién de vulnerabilidad.

El miedo, dice Bauman, “es mds temible cuando es difuso, disper-
s0, poco claro; cuando nos ronda sin ton ni son; cuando la amenaza
que deberfamos temer puede ser entrevista en todas partes, pero re-
sulta imposible de ver en ningtin lugar concreto” (2007:10). No ha
de sorprender, entonces, que para mitigar el miedo difuso los medios
hayan creado un drama con un reparto identificable de personajes
moralmente oprobiosos, irresponsables y avaros, que van desde los
individuos particulares como Allan Greenspan o George Bush, hasta
grupos sociales como los corredores de casas de olsa, economistas,
accionistas, banqueros y altos ejecutivos o procesos globales como
el capital financiero, la desregularizacién o la precariedad del trabajo
propiciada por la globalizacién, y no han faltado los chivos expia-
torios como Bernard Madoft (expresidente de la Bolsa de Valores
Nasdaq) o la empresa de servicios financieros Lehman Brothers. Re-
cientemente, en los medios, este drama de la crisis se ha transformado
en una pugna de clases entre Wall Street y Main Street, entre los super
ricos y los estadounidenses promedio.

Como senala Slavoj Zizek, este mecanismo de sefalar a unos
cuantos culpables desvia la atencién del hecho de que la crisis es pro-
pia del sistema capitalista global como tal. Podemos ejemplificar esta
estrategia ideoldgica con un reciente articulo de Paul Farrell publica-
do en el Wall Street Journal y que lleva por titulo “O los stper ricos
pagan impuestos o se enfrentardn a la revolucién”. Farrell argumenta
que “la falsa ilusién de los super ricos estd destruyendo el sueno
americano para todos los demds”. Esta falsa ilusién, que posterior-
mente llama “delirio”, para Farrell es semejante al sindrome del gran
Gatsby, ese personaje ficticio creado por F. Scott Fitzgerald en 1925
que se ha convertido en icono de la hedonista era del jazz recordada
por su ingenua extravagancia y una prosperidad que parecia ilimita-
da. Como el autor no critica ni analiza al capitalismo en si mismo,
recurre a una nocién ingenua de la ideologia como falsa conciencia,
un conjunto de ideas que originan los stper ricos manipuladores y
que distorsionan lo que llama “el cerebro colectivo estadounidense”
al hacerle creer que es inmune a las crisis econémicas. Mds alld de su
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amarillismo, es interesante el articulo por tres razones: la compara-
cién con el crac del 29, el reconocimiento del delirio colectivo que es
propio de una sociedad de consumo y su perspicaz percepcién de que
la mayoria y la minoria viven realidades inconexas. Farrell describe la
vida de los super ricos de la siguiente manera:

El 1% de arriba tiene una vida privilegiada, no se preocupa por mucho.
Las familias vacacionan en los mejores centros turisticos. Sus preocupa-
ciones mds importantes son la busqueda del mejor instructor de Pilates,
la mejor masajista, los mejores cirujanos, los mejores colegios privados.
No se preocupan por el deterioro subyacente de Estados Unidos o del
mundo mds que en abstracto, porque no les afecta directamente.

Farrell concluye que los stper ricos de hecho no estdn protegidos
de las catdstrofes, y que si la riqueza no se reparte més equitativamen-
te se corre el peligro de que estalle una revolucién social como la de
Libia o Egipto.

Los stper ricos descritos por Farrell también viven en la cultura
del miedo, pero como el riesgo estd distribuido desigualmente, pue-
den solventar los gastos necesarios para blindarse contra la adversidad
(Beck, 2000:35). Muestra de esto es que estdn aislados de la mayoria:
en palabras de Robert Reich, “actualmente, ser rico significa tener el
dinero suficiente para no tener que entrar en contacto con quienes
no lo tienen”.

Por otro lado, mientras se privatiza la vida de los stper ricos, la
vida privada y el sufrimiento de las otras clases sociales ha quedado
expuesta a la mirada publica: el diario Huffington Post ya cuenta con
una nueva seccion intitulada “Third World America”, una especie
de reality show en linea donde se narran las hazanas de Main Street
para mantenerse a flote, su nuevo estatus transformado en eviden-
cia del deterioro del pais en su conjunto. La clase que otrora fue el
simbolo de la movilidad social, de la noche a la manana se convirtié
en victima de su propio estilo de vida. En el articulo “Third World
America”, Arianna Huffington advierte que Estados Unidos corre
el riesgo de convertirse en un pais de tercer mundo: ya no se trata
Gnicamente de la alta tasa de desempleo y los desalojos, sino del
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desmantelamiento de la infraestructura del pais de la cual prescinden
los saper ricos:

Hawai no sdlo ha despedido a sus profesores, también ha empezado a
despedir a sus alumnos al cerrar sus escuelas ptblicas 17 viernes al afno
en el ultimo ciclo escolar. El condado de Clayton, suburbio de Atlanta,
ha cerrado todo el sistema de autobuses. Colorado Springs apagé una
tercera parte de sus 24 000 faroles. El Philadelphia Inquirer reporta que
Camden, Nueva Jersey, estd por cerrar todo su sistema bibliotecario
permanentemente. El mes pasado el Wall Street Journal reporté la ten-
dencia de que los estados y condados carentes de dinero ya dejaron de
mantener las calles pavimentadas, permitiendo que se transformen en
grava. Y esas localidades que ni siquiera pueden pavimentar sus calles
estan simplemente dejando que “regresen a la naturaleza”, en palabras
del Journal. Un seminario sobre esta tendencia en la Universidad de
Purdue se llamé “De regreso a la era de piedra”. Aunque los particulares
de la transformacién son dolorosamente reales para el resto del pais,
Washington y Wall Street permanecen ciegos a nuestra trayectoria hacia
el estatus de tercermundistas.

Regreso a la naturaleza, era de piedra, pérdida de estatus, tercer
mundo: a juzgar por lo que reporta Huflington, el pais se estd pre-
cipitando a un estado de barbarie por culpa del delirio, tal como lo
denomina Farrell. En esta versién de los hechos, el capitalismo de
consumo es equivalente a la civilizacién, pero como senala Zivek, el
capitalismo actual en si mismo no constituye una civilizacién sino
que es una forma especifica —entre muchas— de darle sentido a la vida.
Por eso, aunque en un primer momento las imdgenes y descripciones
de la crisis hacen visible la injusticia del capitalismo, paradéjicamen-
te también reafirman su legitimidad: exhiben los residuos de una
sociedad consumista, que han perdido su valor material y simbdlico
porque estdn fuera de circulacién. Sin embargo, aunque la sociedad
de consumo significa la movilidad por medio de la rdpida obsoles-
cencia de las cosas, estas imégenes no comunican estancamiento sino
retroceso: su efecto ideolégico radica en que confirman que la “civili-
zacién” estadounidense se fundamenta en y depende del movimiento
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de mercancias y personas. En este sentido, la comparacién con el crac
del 29 no sdlo significa un regreso al pasado menos “civilizado”, sino
la posibilidad de salir de la crisis y reinstaurar la “civilizacién”.

Segtin muchos analistas, la crisis no fue la primera ni serd la dlti-
ma, pero lo que dejé en claro —a diferencia del 11 de septiembre que
unié a la ciudadania en el fervor patriético— es que la brecha entre
clases en Estados Unidos se estd acrecentando. Ademds de las medi-
das econémicas que se tomen, la crisis desperté a todos de un suefio
delirante y falta ver si dard paso a la continuada ensofiacién o si traerd
consecuencias mds profundas, de tal forma que la pregunta para los
idedlogos seria, en palabras de Zizek, “;c6mo mantener viva la fe en
el capitalismo cuando la inexorable realidad de la crisis ha aplastado
tales suefios?” (2009:26).
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